INSTITUTO SUPERIOR TECNOLOGICO SAN GABRIEL

TECNOLOGIA SUPERIOR EN MARKETING DIGITAL Y COMERCIO ELECTRONICO
MALLA CURRICULAR

Nombre de la

asignatura
: , ESTRATEGIAS Y
ETNIA, GENERO Y METODOLOGIA DE LA
SABERES ANCESTRALES INVESTIGACION PLATAT ORMAS DE BRANDING
HD 49 HE39 HA39 HD 46 HE 37 HA 37 HD 52 HE 34 HA 34 HD 70 HE 34 HA 34
NEUROMARKETING

HD49 HE39 HA39 HD46 HE37 HA37 HD 79 HE43 HA43 HD 70 HE 34 HA 34

Horas Docente Horas Autdonomas

ETICAY ,
COMUN S G ITAL SUSTENTABILIDAD EN GESTION DEPROYECTOS INBOUND MARKETING HD HE HA

Horas Experimentales

FUNDAMENTOS E
INTRODUCCION AL NEGOCIOS DIGITALES COMTINENMEDIA R NEUROMARKETING
HD49 HE39 HA 39 HD 74 HE 38 HA 38 HD79 HE43 HA43 HD70 HE34 HA34 Bisica
Profesional
PSICOLOGIA Y ' MARKETING DE ] Titulacion
—p | COMPORTAMIENTO DEL NUEVAS TECROLOGIAS CONTENIDOS Y DIGITAL TESNACTONAL

CONSUMIDOR PLANNING
HD 81 HE 36 HA 36 HD 74 HE 38 HA 38 HD 79 HE43 HA43 HD 79 HE52 HAS52

Practicas Laborales I (120 Horas)

Practicas Laborales I (120 Horas)

Practicas Comunitarias (60 Horas)

. 3 - GESTION Y PLANIFICACION
DISENIO BASICO DISENIO DE SITIOS WEB ESTRATEGIAS SEO-SEM DE CAMPANAS

PUBLICITARIAS ONLINE —l  Prerrequisito
HD 81 HE36 HA 36 HD 74 HE38 HA38 HD 79 HE43 HA43 HD79 HE52 HAS52

Correquisito

M’g‘}gﬁ,ﬁ&'}'SSDE ANALITICA WEB OPCION DE TITULACION | OPCION DE TITULACION I

HD 81 HE 36 HA 36 HD 74 HE 38 HA38 H 50 H 50

' PRACTICAS PRACTICAS
PRACTICAS COMUNITARIAS LABORALES | LABORALES Il

60 H 120 H 120 H

RESOLUCION DE APROBACION:
RPC-S0-19-N0.263-2025

www.sangabrielriobamba.edu.ec



